
Het enthousiasmeren van 
leerlingen met marketing & 

communicatie



Bij deze ‘vraagstelling’

• Regio Kampen heeft sterk ingezet op framing & beeldvorming. 
• Daardoor heeft de regio een goed beeld van de drijfveren van leerlingen in 

het primair onderwijs en de onderbouw van het vmbo. 

• Via marketing en communicatie worden deze leerlingen succesvol 
bereikt. 

• Een mooi voorbeeld van communicatie is het vernoemen van de 
Broshuis-leerlijn naar een bedrijf om direct te laten zien dat er stevig 
wordt samengewerkt met de trailerfabrikant in de leerlijn. 

• Ook kiest de regio een STO-er van de maand om een breder beeld te 
geven over techniek en de verschillenden mensen en rollen die er 
zijn.
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STOottroepenTechniek.nl 
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